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III. Panorama et état des lieux du secteur de l’IG 
 
IV. Analyse des opportunités 
 
V. Faire des affaires en Côte d’Ivoire 
 
VI. BUSINESS France en Côte d’Ivoire 
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 Ouverture vers le golfe de Guinée 
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 1ère ®conomie de lôUEMOA  
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1/3 PIB UEMOA 

60% Exportations UEMOA 

Seul excédent commercial (+76% en 
2014) 

1er réseau bancaire UEMOA 

30% des crédits à l’économie 
régionale 

Economie diversifiée 
(agro industrie): cacao, 
hévéa, palmier à huile, 

anacarde, bois 

22% population (9% 
superficie) 

Marché de consommation 
régional 

 

Solides infrastructures 

(routier, ferroviaire, 
aéroportuaire, portuaire) 

Hub/voie naturelle pour 
les pays enclavés (Niger, 

Mali et Burkina Faso) 

Cœur énergétique 
UEMOA 

Monnaie 
 unique 

FCFA 
(1EUR = 

669,92XAF  

Présidence  
UEMOA  



 Données macroéconomiques 
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Forte croissance (2014: 7,9%; 
2015:>8%) 

Inflation contenue (2014: 0,4% ; 
2015: env. 1%) 

Déficit budgétaire maîtrisé 

PIB/hab: 1646,4 USD 

24 M hab (=scandinavie) 

50% < 25 ans 

Zone rurale = zone 
urbaine (20% Abidjan) 

Urbanisation rapide 

 

PND (2016-2020): 44 
Mlds EUR inv prévus 

PPP réussis 

C2D (2015-2020) - 2ème 
pour 1,123 milliard EUR  

Forte volonté  
Politique 

Réélection  
du Président 

Ouattara 
25/10/2015 

Nouveau 
gouvernement 

12/01/2016 



 Environnement des affaires 

8 

Tribunal de Commerce 
(2013) 

Procédure de création 
d’entreprises simplifiée 

Retour du pays 
sur le marché 

financier 
international 

 

Classements: Doing 
Business  

2016: 142 / 2012: 
177 

Transparency 
International 

(115/174) 

Réélection  
du Président Ouattara 

25/10/2015 
Nouveau gouvernement 

12/01/2016 

Top 10 des 
économies ayant 

connu la plus forte 
amélioration du 

climat des affaires 
 



 Place de la France et atouts 

de lôoffre fran­aiseé 
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Histoire 

Univers francophone et 
francophile 

Forte présence française 

Dispositif français 

 

Habitudes de 
consommation 
« françaises » 

 

Management à la 
française 

Formation sur 
modèle français 

Boulangeries 
dans chaque 

quartier 



 Acteurs français 

 

10 

Consultants  



 SWOT crois® C¹te dôIvoire/UEMOA 
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1ère économie de 
l’UEMOA donne un accès 

à un marché 80 M de 
personnes (hub régional) 

Economie basée sur 
l’agriculture dépendante 

des aléas climatiques mais 
des secteurs nouveaux 

émergent (TIC, E-
commerce, Industries) 

Environnement des 
affaires en nette 

amélioration/réformes à 
intensifier 

Pérenniser la croissance 
sur le long terme  avec 

traduction dans les 
indicateurs humains 



 éPerspectives 
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Croissance économique devrait rester forte à moyen 
terme 
 

Stabilité politique jusqu’ à 2020 après … 
 

Renforcement de l’intégration régionale  
 

Environnement des affaires à renforcer 
 

Emergence d’une nouvelle classe moyenne, ouverte sur 
le monde 
 

Risque pays devrait s’améliorer avec le temps 
 



Le secteur de lôInformation 

Géographique 
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Situation générale 

- Absence de politique nationale formalisée tant 
pour la cartographie que pour l’IG : Absence de 
financement formel des activités de production 
cartographique dans le budget de l’Etat  

- Taux de couverture en cartes de base : 90 % depuis 
1994 => Problèmes d’actualisation des documents 
cartographiques faute de financement. 

- Les mises à jour se font occasionnellement lorsque 
les données sont disponibles et l’acquisition des 
photographies aériennes et des images satellitaires 
se font dans le cadre de projets spécifiques 

- déficit d’infrastructures nationales cartographiques 
et géographiques fiables, complètes et actualisées 
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Acteurs clés 

1 

•Présidence de la République / Primature / 
Ministère de l’Environnement / Ministère des 
Infrastructures Economiques / Ministère de la 
Santé 

2 

 

•CNTIG 

•CCT/BNETD 

•INS 

•CI-ENERGIES 

•PAA 

•AGEROUTE 

 3 
•Acteurs du secteur privé 
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FED, BAD, BANQUE MONDIALE, PNUD, 
AFD, FAO… 

Acteurs 
français 
présents 

Concurrence 
étrangère 

Bailleurs 

ESRI,GEOSYSTEMES…Acteurs 
historiques; Spécialistes de l’IG formés 
en France 

Manifeste : AO ouverts aux 
entreprises internationales  
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Editeurs de 
données ou de 

cartes 
Ingénierie de la 

donnée 

Travaux de 
photo-

interprétation 
ou 

télédétection 

préliminaires, 
gestion de 

projets 

Création, vente, 
hébergement de 
services en ligne 
liés à l’IG 

La segmentation du marché ivoirien de l’IG 
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Données : création 
ou acquisition 
photographie 
aérienne et les 
productions de 

photogrammétrie, 
maintenance et 
vente de données. 

Services : 
applications 
distantes et 
hébergées;  

Géolocalisation 
et suivi des 
chantiers; 

Aide à la 
décision pour 
l’aménagement 
du territoire 

Les 3 segments porteurs 

Logiciels : 
ingénierie, 
applications 
architecturales et 
d’analyse spatiale, 
télédétection et 

traitement 
d’images  
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Quelques grands projets pour lesquels les 
applications et services SIG pourraient être 
nécessaires 

Projets Lieu 

Projet National d’adressage  30 chefs de lieu de 
région  

Mise en place de l’Infrastructure Nationale de 
données géo spatiales 

Territoire national 

Télégestion de l’éclairage public et de compteurs 
intelligents 

Abidjan 

Automatisation de la conduite des réseaux de 
distribution d’énergie électrique 

Abidjan 

Développement du commerce électronique Abidjan 
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Quelques grands projets pour lesquels les 
applications et services SIG pourraient être 
nécessaires 



Clés de succès 
 Do        Don’t 
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ÅLe recours à un partenaire local; 
ÅÊtre très méthodique et très professionnel pour 

espérer conclure un contrat  
ÅEtre très précis dans son projet 

ÅLe sens du service fera la différence; 

ÅImaginer un partenariat à sens unique; 
ÅEviter de penser que l’Afrique (donc la CI) est 

un territoire conquis par avance 
ÅUn accueil courtois et très chaleureux n’est pas 
forcement synonyme d’accord et de conclusion 

de contrat;  
Å Une affaire est rarement conclue  dès la 1ère 

approche 

http://www.businessfrance.fr/


 Business France ? 
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 Agence nationale au service de 
l’internationalisation de l’économie française.  
 
 

        +                =                       (1er janvier 2015)  
 
 

1500 collaborateurs dans 70 pays  
 
 

Site Internet: www.businessfrance.fr 
 

http://www.businessfrance.fr/


 Business France en Afrique 
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 Equipe BF C¹te dôIvoire 
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 Merci de votre attentionéet 

­a va alleré! 
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Préparé par Innocent NDRY 
innocent.ndry@businessfrance.fr 

 
  
Site internet: www.businessfrance.fr 
 

 

mailto:innocent.ndry@businessfrance.fr
http://www.businessfrance.fr/

